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A través de foros en diferentes puntos
del mundo, expertos en la industria
comparten las mejores practicas,

nuevas herramientas y las ultimas
tendencias en investigacion de
mercados y opinién publica.
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Foros internacionales
donde reunimos a
expertos, novatos,

académicos y

profesionales de diferentes
geogrdfias, buscando el
infercambio de ideas y la
formacion de
colaboraciones.

Desaparecen las barreras
geogrdficas, ampliando el alcance de recordatorio de marca
ante una audiencia internacional.

. No hay necesidad de invertir en logistica
fisica, el presupuesto se dirige a la creatividad

Proporciona a los anunciantes datos
valiosos y sus mensajes publicitarios mas precisos

Oportunidades creativas para la
publicidad, desde banners y videos hasta espacios destacados
permitiendo encontrar el que mejor se adapte al mensaje y
audiencia.

. Los contenidos quedan
grabados y son accesibles para una audiencia extendida
mucho después de la fecha del evento, prolongando la vida Ufil
de los anuncios, permifiendo un alcance continuo

En una gama mds amplia de participantes, llegando
a un publico mdas diverso.




Aumenta tu presencia regional
y refuerzala de manera local
mediante los patrocinios.
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INVERSION

EMPRESAS
SPONSOR EMPRESAS GLOBALES *1 MEDIANAS Y
PEQUENAS *2

*1 Empresas Multinacionales con alcance global
*2 Empresas locales con alcance mdéximo dentro de Latam

*3 Costo en ddlares americanos mds impuestos. ’ ’ . ‘ .




Puntos de encuentro para

Oportunidad de extender la profesionales, encontrando
presencia mas alld de los oportunidades Unicas para el
mercados locales o nacionales, networking, conexiones con
aumentando el reconocimiento de otros profesionales,

la marca entre los participantes, colaboraciones y oportunidades
incluyendo lideres de opinidn y de negocio.

EXPOSICION o e
I NTE RNACIO NAI_ reputacion de la marca.
FORTALECIMIENTO
DE MARCA

Proporciona una comprension
profunda de las tendencias

Cobertura medidtica significativa globales y las expectativas del
mejorando la visibilidad y el perfil consumidor, crucial para
de la marca, con beneficios ajustar las estrategias de
duraderos como el negocio y de marketing.

reconocimiento continuo y el

desarrollo de relaciones a largo
plazo con clientes y socios
comerciales.
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ACEl acei.co

La Asociacion Colombiana de Empresas de Investigacion de Mercados y Opinion Publica ACEI, fundada en 2011 con el objetivo de reunir a las
empresas mas importantes del gremio, buscando mejorar y mantener la calidad de la investigacion de mercados en Colombia, promoviendo un
frabajo serio y confiable regido por estandares de calidad, un codigo de etica y el respeto a la legislacion vigente.

AIM aimchile.cl

La Asociacion de Investigadores de Mercado y Opinion Publica de Chile agrupa a empresas, profesionales, organizaciones e instituciones academicas
gue se dedican a la investigacion de mercado y opinion publica. Tiene como objetivo desarrollar el sector de la Investigacion de Mercado y de
Opinion Publica y promover las buenas practicas y el perfeccionamiento permanente de |la oferta de sus servicios.

AMAI amai.org

Fundada en 1992, la AMAI surgio originalmente para ser el centro institucional de la comunidad mexicana de investigacion de mercados, opmlon y
comunicacion. Luego de una reinvencion estrategica, en 2014 amplio su horizonte para convertirse en foro para reunir a las empresas que en Mexico
ofrecen aplicaciones de Inteligencia para la toma de decisiones. AMAI esta dedicada a propiciar y promover la profesionalizacion de la industria que
representa, mejorar su calidad y fomentar que se reconozca su compromiso con el desarrollo de Mexico. Cuenta entre sus asociados a 69 empresas.

APEIM gpeim.com.pe

La Asociacion Peruana de Empresas de Inteligencia de Mercados es una asociacion sin fines de lucro, que agrupa a las empresas de investigacion de
mercados y de opinion publica. Tiene por finalidad el fomento, desarrollo, proteccion y defensa de la actividad de investigacion de mercados en el
Peru, asi como la defensa de los intereses gremiales. APEIM se fundo en 1978 y esta conformada por 16 empresas ampliamente reconocidas en el
medio.

CEIM ceim.org.ar

La Camara de Empresas de Investigacion Social y de Mercado, CEIM, fundada en 1974, es una asociacion sin fines de lucro que nuclea a las empresas
del sector. En estas decadas, la camara ha trabajado en distintos objetivos de acuerdo a los retos de cada epoca. Los valores que predominaron en
su trayectoria fueron la promocion de la calidad y la confidencialidad de la informacion adhiriendo a los codigos de etica internacionales. En su seno,
ademas, tiene lugar un espacio de debate y de encuentro para el intercambio de experiencias de las empresas del sector. Actualmente y con un
proposito desarrollado para los desafios del siglo XXI, la camara se propone potenciar a la industria en la era de la informacion.

SAIMO saimo.org.ar

La Sociedad Argentina de investigadores de Marketing y Opinion se constituyo en 1996. Las actividades de SAIMO se desarrollan en los campos de la
formacion, las publicaciones profesionales, los servicios a los asociados y las relaciones internacionales. Cuenta actualmente con 175 socios. SAIMO
busca promover y difundir los standandares de calidad que pautan los limites de la buena praxis de los estudios de mercado, marketing y opinion
publica; velar para que el ejercicio profesional se encuadre en las hormas eticas que lo regulan; fomentar y facilitar la actualizacion profesional de sus
miembros, promover actividades que posibiliten el infercambio de conocimientos entre sus osociodos y de estos con su colegas de la region y el resto
del mundo; propender ala preservcaon y OpTImIZOCIOh de los sistemas de informacion publica asi como contribuir a la comprension del valor social de
la disponibilidad y de la difusion de la informacion.



https://acei.co/
https://aimchile.cl/
https://amai.org/
https://apeim.com.pe/
http://ceim.org.ar/
https://www.saimo.org.ar/

